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Corso di Laurea Magistrale in COMUNICAZIONE, MARKETING E INNOVAZIONE DIGITLE a.a. 2026/27
Insegnamento: Ecosistemi digitali e società globale 
Titolare dell’insegnamento: Emilio Cocco 
Settore Scientifico Disciplinare: SPS/10 
Crediti: 6 CFU 
Durata: 30 ore
Obiettivi formativi: Il corso mira a discutere i meccanismi che collegano lo sviluppo internazionale, l'emergere di nuovi mercati e i processi di globalizzazione della società capitalistica contemporanea. L’obiettivo è comprendere il ruolo della comunicazione e delle tecnologie nella formazione della società globale, con particolare attenzione all’innovazione digitale e alle tematiche ambientali. 
Conoscenza e capacità di comprensione: Gli studenti acquisiranno strumenti interdisciplinari per analizzare la globalizzazione in termini economici, politici, culturali e ambientali, con particolare attenzione al ruolo della comunicazione nella formazione di un sistema planetario integrato.
Capacità di applicare conoscenza e comprensione: Capacità di applicare le principali teorie sociologiche e di economia politica contemporanea a casi studio internazionali. Gli studenti utilizzeranno strumenti informatici e tecniche di analisi della ricerca sociale per sviluppare percorsi di ricerca originali.
Autonomia di giudizio: Sviluppo del pensiero critico per formulare analisi personali e comparative, mettendo in discussione visioni convenzionali e stereotipate delle questioni globali.
Abilità comunicative: Capacità di comunicare quadri teorici e risultati empirici in modo analitico e sintetico. Verrà data particolare attenzione all'uso di strumenti audiovisivi e tecnologie digitali per la raccolta e divulgazione dei dati.
Capacità di apprendimento: Abilità di leggere documenti eterogenei (scritti, iconici, ipertestuali) in diverse lingue, migliorando le capacità di pensiero astratto e di analisi di grandi quantità di dati da trasformare in competenze professionali.
Prerequisiti Una conoscenza di base della sociologia, delle teorie della comunicazione e delle relazioni internazionali è considerata un elemento utile ma non obbligatorio.
Contenuti del corso: il programma affronta la formazione e le sfide della società globale come sistema comunicativo attraverso i seguenti temi:
· Dimensioni della globalizzazione: economia, politica, cultura e ambiente.
· Il ruolo dei linguaggi e della comunicazione nel sistema planetario con particolare attenzione agli ecosistemi digitali e alla dimensione algoritmica.
· Internazionalizzazione delle imprese, reti urbane e identità territoriale.
· Sfide globali: cambiamenti climatici, crisi umanitarie, povertà, diritti umani e relazione uomo macchine (p.es IA).
· Focus specifico su disuguaglianze ambientali, etniche e di genere.
Metodi didattici Il corso prevede modalità didattiche convenzionali (lezioni frontali) integrate da discussioni in classe della letteratura e gruppi di lavoro. Sono previste prove di autovalutazione e procedure di revisione tra pari (peer-review) per incoraggiare l'apprendimento attivo.
Modalità di verifica dell'apprendimento
Studenti frequentanti (almeno 70% delle lezioni): Prove di autovalutazione intermedia, presentazioni orali e lavori di gruppo.
Studenti non frequentanti: Esame orale finale e redazione di una tesina di circa 4000 parole su un tema da concordare e consegnare una settimana prima dell’appello.
Testi di riferimento
Manfred Steger, La globalizzazione, Bologna: Il Mulino, 2016.
Articoli, slide e materiali integrativi distribuiti dal docente sulla piattaforma e-learning.
Altre informazioni
E-learning: Tutti i materiali e i forum di discussione saranno disponibili su https://elearning.unite.it/.
Supporto studenti: Sono previste lezioni online per studenti lavoratori o coorti convenzionate. Studenti con disabilità, DSA o BES possono usufruire di supporti specifici.
Ricevimento: Mercoledì ore 12.30-13.30 presso l'ufficio del docente o su appuntamento via email.
Iscrizione esami: Obbligatoria tramite il portale web d'Ateneo.
Obiettivi sviluppo sostenibile (Agenda 2030) L’insegnamento concorre alla realizzazione dei seguenti obiettivi:
5 - Uguaglianza di genere.
10 - Ridurre le disuguaglianze.
13 - Agire per il clima.
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