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6| Formativi
Generali

L'obiettivo della Unit 3 ¢ un'analisi approfondita del ruolo e dell'influenza che il
subsistema informativo riveste, all'interno del sistema-azienda. In particolare, si
pone l'accento sui rapporti che intercorrono, tra il subsistema del controllo ed il
subsistema operativo, e sulle diverse fasi, che interessano il controllo integrato
dell'operativita aziendale (fase preventiva, fase concomitante e fase susseguente);
l'obiettivo ¢: fornire allo studente un quadro chiaro ed esplicativo delle
caratteristiche, delle finalita e dei molteplici aspetti dell'assetto informativo. La
seconda parte della Unit 3 si concentra poi sulla struttura del subsistema
informativo, scomponendolo a sua volta in sottosistemi di ordine inferiore, e sulla
natura delle rilevazioni economico-amministrative d'azienda, fornendo allo
studente gli strumenti necessari per comprendere e valutare le principali notizie
economiche, patrimoniali e finanziarie riguardanti 'operativita della realta
aziendale, ma anche 1 principali aspetti di natura puramente qualitativa, altrettanto
essenziali.
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