
Packaging primario

Packaging primario: confezione che riveste il prodotto ed è a diretto 
contatto con esso

 Funzione tecnica: 

 trasporto e conservazione del prodotto

 Preservazione della qualità intrinseca / garanzia dell’uniformità 
nel tempo dal confezionamento al consumo

 Ruolo nella qualità d’uso

 Comodità di consumo: apertura, richiusura, conservazione 
dopo l’apertura

 Funzionalità di interfaccia: predisposizione del packaging nel 
proporre un uso corretto dello stesso, una manipolazione 
efficace e sicura, la sua gestione come rifiuto

 Sostenibilità: impatti ambientali nella produzione, nel trasporto e 
nello smaltimento
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Packaging primario: bottiglia

La bottiglia: 

 Forma della bottiglia (diverse tipologie)

 Peso della bottiglia

 Colore

 Incisioni nel vetro

 Formato

 Materiale: vetro / altri (PET, alluminio, carta) 

 Tappo: materiale / tipologia di tappo 

 Capsula

 Gabbietta

https://castellobanfi.com/it/sostenibilita/bottiglia-leggera.php

https://www.wired.it/lifestyle/design/2019/03/08/bottiglia-piatta-vino/

https://castellobanfi.com/it/sostenibilita/bottiglia-leggera.php
https://www.wired.it/lifestyle/design/2019/03/08/bottiglia-piatta-vino/
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Packaging primario: bottiglia



Packaging primario: bottiglia



Packaging primario: Bag In Box



Packaging primario: altre tipologie

Bag In Tube

Brik

Sacchetto

Lattina
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Packaging secondario

 Packaging secondario: Involucro o contenitore di una o più 
confezioni elementari. 

 Può essere separato dal prodotto senza alterarne le caratteristiche

 Cartoni

 Cassette e confezioni regalo

 Wine bag

 Packaging terziario: imballaggio da trasporto (es. pallet)



L’etichetta

L’etichetta (non solo aspetti grafici!): 

 1. Attrattività dell'etichetta: 

giudizio sulla capacità dell'etichetta di attrarre rispetto alle altre in 
offerta

 2. Interesse delle etichette: 

capacità dell'etichetta e della bottiglia di trasferire valore percepito, 
analisi dei valori trasferiti dalla bottiglia e dall'etichetta, messaggi 
memorizzati

 3. Desiderio di acquisto delle etichette: 

coerenza della percezione con il posizionamento di prezzo

 4. Acquisto effettivo delle etichette: 

disponibilità reale all'acquisto rispetto all'offerta complessiva della 
superficie
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