
Spazi collaborativi: fab lab, 
coworking spaces

Unità didattica 2 – Digitalizzazione, forme di 
collaborazione, processi di innovazione



Spazi/Innovazioni 
collaborativi

Movimento dei maker, 
«artigiani digitali»



Coworking

«working together as equals» (De Koven), che 
comporta la condivisione di un ambiente di 
lavoro all’interno di una struttura attrezzata



Fab lab (fabrication laboratories)

«Officine», aperte al pubblico, offrono strumenti 
e servizi per la fabbricazione digitale (stampanti 
3D, laser cutter, plotter, ecc.)



Luoghi dove soggetti provenienti da diversi 
contesti e spesso con background (formativi, 
professionali) diversi svolgono la loro attività

Anche se non lavorano allo stesso progetto e 
nello stesso settore condividono ambiente, 
servizi, risorse materiali (attrezzature)



Dentro l’economia della collaborazione… 
Tra i principi fondamentali: spazio (con strumenti, 
ecc.) a disposizione di singoli, organizzazioni, ecc.

«risorsa comunitaria» per «facilitare lo sviluppo 
di invenzioni», condividendo «un inventario in 
continua evoluzione di capacità base per fare 
qualsiasi cosa» (Fab Charter)



Beni collettivi

Possono considerarsi «beni collettivi locali»
«generatori di economie esterne», ossia 
vantaggi per individui e organizzazioni 
(soprattutto per le più piccole) di un territorio



Infrastrutture, servizi

Conoscenze, relazioni 
orizzontali, capitale 
sociale, scambi/ 
collaborazioni

Spazi 
collaborativi



CreativitàSpazi 
collaborativi

Tema della dimensione sociale 
della creatività; degli «ecosistemi 
creativi», delle «atmosfere 
creative»

Spazi collaborativi come 
intermediari della creatività, 
funzionali all’accesso a risorse 
relazionali, ecc.



Rigenerazione urbanaSpazi 
collaborativi



I promotori…

Originalità dei «meccanismi generativi» (rispetto 
ai beni collettivi «classici»

Ruolo importante anche di singoli, piccoli gruppi 
di persone (che investono risorse, competenze)



I vantaggi

Compensare i rischi di una situazione di 
flessibilità lavorativa (e a volte di precarietà) 
nuove opportunità, accesso/scambio 
informazioni, conoscenze



«collante» 
(percezione 
osservata 

soprattutto tra i 
lavoratori autonomi)

Socialità

Senso di 
appartenenza a una 

comunità

ma anche identità di 
luogo (sense of 

place)



La geografia dei fab lab



Fattori di contesto…

Fenomeno urbano, concentrato nelle economie 
più avanzate, che risente della diffusione delle 
nuove tecnologie, degli investimenti in ricerca, 
nuove infrastrutture di comunicazione



L’analisi nell’ambito dell’European Innovation
Scoreboard







Il ruolo della politica

Nuove tecnologie, investimenti in ricerca, 
infrastrutture di comunicazione, ma anche 
politiche/iniziative (locali, nazionali) che 
supportino e promuovano i fab lab

Aprono «finestre di opportunità» per la 
mobilitazione di persone e gruppi



Tante volte supportati (o affiancati) da enti 
pubblici → sostegno logistico-finanziario (es. 
spesso in spazi concessi a titolo gratuito o tramite 
affitto agevolato)



Un esempio

Progetto





Il legame con le dinamiche del 
mercato del lavoro

Legame con «eccedenze di capitale umano» con 
capacità tecniche e professionali non pienamente 
utilizzate (sotto-utilizzazione)

Tema del lavoro dipendente e valorizzazione di 
capacità, interessi; del lavoro precario, part-time; 
autonomo, parzialmente autonomo, ecc.



(come caso di) 
innovazione sociale

Spazi 
collaborativi



CrowdfundingSpazi 
collaborativi



Ricapitolando

Coworking, 
fab lab

Beni 
collettivi

Infrastrutture, servizi

Conoscenze, relazioni, capitale sociale, 
scambi/ collaborazioni

Creatività (tema «ecosistemi 
creativi»)

Vantaggi per i lavoratori; riduzione problemi 
legati a flessibilità/precarietà e a isolamento

Socialità, sense of place



Coworking, 
fab lab

Agency
(soprattutto) 

di singoli, piccoli 
gruppi di persone

Beni 
collettivi

Infrastrutture, servizi

Conoscenze, relazioni, capitale sociale, 
scambi/ collaborazioni

Creatività (tema «ecosistemi 
creativi»

Vantaggi per i lavoratori; riduzione problemi 
legati a flessibilità/precarietà e a isolamento

Socialità, sense of place

Caratteristiche di contesto: 
diffusione nuove tecnologie, 

infrastrutture di 
comunicazione, ecc.

Politiche e 
iniziative di 

supporto agli spazi 
collaborativi
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collaborazione, cap. 7

Testi di riferimento


