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Un piccolo salto 
nell’imprenditoria



Conosci già Food Hub?

ⓘ Start presenting to display the poll results on this slide.
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Siamo nati come portale verticale sull’innovazione nel settore 

agroalimentare.

Trasferiamo l'innovazione mediante servizi di informazione, formazione e 

consulenza rivolti ad una community in continua crescita di 24.000 

stakeholders dell’agrifood

Chi siamo?

Food Hub SRL Società Benefit
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Chi siamo?

P a r t e c i p a r e a l l a c r e s c i t a e  

a l l ’ i n n o v a z i o n e d e l  n o s t r o  

s e t t o r e g r a z i e a  u n  c o n t r i b u t o

c o s t a n t e e  d i  q u a l i t à .

D i v e n t a r e  i l  p u n t o  d i  

r i f e r i m e n t o  i n  I t a l i a  p e r  

l ’ i n n o v a z i o n e  

a g r o a l i m e n t a r e .

VISIONMISSION
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I nostri 3 pilastri

TEAM NETWORK COMMUNITY

Una squadra affiatata di 

10 professionisti

provenienti da settori

diversi, in grado di 

coniugare le competenze

in ambito agroalimentare

a quelle digitali.

Attorno a noi ruota un 

network di eccellenze del 

settore: oltre 300 esperti

che in questi anni hanno

contributo attivamente ai 

nostri progetti.

Una community social di 

più di 24.000 

stakeholders 

dell'agroalimentare che

si confrontano e crescono

professionalmente.
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Francesco De Carolis Fabio D'Elia

I fondatori
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Ilenia Buiatti

Content creator 

(social media & 

newsletter)

Marta Ciampechini

Sviluppo e 

mantenimento

network di esperti

Francesca Ciani

Junior Seo

Specialist

Ivana Stoyanova

Illustratrice

Rocco Pio Schiavone

Grafico editoriale

Annalisa 

Porrelli

Revisione e 

redazione articoli

Hafsa El 

Horri

Podcaster

Il nostro team



8

MEDIA ACADEMY OPEN 

INNOVATION

Di cosa ci occupiamo
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R a f f o r z i a m o l a  p r e s e n z a o n l i n e  

d e i n o s t r i c l i e n t i ( a z i e n d e ,  c e n t r i

d i  r i c e r c a e  u n i v e r s i t à ) ,  

p r o m u o v i a m o i l o r o p r o g e t t i

i n n o v a t i v i e  d i a m o v o c e  a l l e  l o r o

i n i z i a t i v e d i  o p e n  i n n o v a t i o n .

COSA OFFRIAMO AI NOSTRI CLIENTI

C o n t e n u t i p r e m i u m  s e m p r e  

a g g i o r n a t i e  d i v e r s i f i c a t i ,  

c o p r e n d o t u t t e l e  a r e e d i  

i n t e r e s s e  e  i n  n u m e r o s i f o r m a t i .  

C i  r i v o l g i a m o i n  m o d o  d i s t i n t o e  

m i r a t o s i a a d  a z i e n d e c h e a  

s i n g o l i p r o f e s s i o n i s t i ,  s t u d e n t i e  

n e o l a u r e a t i .    

COSA OFFRIAMO ALLA COMMUNITY

Media
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I format

NEWSLETTER

Due format 

originali che

inviamo

settimanalmente

alla nostra 

mailing list

ON AIR

Interviste, webinar 

divulgativi e tavole

rotonde per il 

confronto fra

community e 

referenti

selezionati

MAGAZINE

La prima rivista

online dedicata

all’innovazione

agroalimentare

BLOG

Una raccolta

online di 

approfondimenti

monotematici

PODCAST

Ogni settimana

carichiamo 3 

podcast differenti

sui nostri profili

Spreaker e Spotify



11

Academy

COSA OFFRIAMO ALLA COMMUNITY

U n ' a m p i a e  p r o f o n d a g a m m a  d i  

c o n t e n u t i f o r m a t i v i .  

A b b i a m o c o s t r u i t o u n  s o l i d o

network di specialisti che garantisce

la qualità della formazione.
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SCHOOL

Un percorso full-

immersion 

riservato a 

profili junior per 

mettersi in gioco

WEBINAR

Sessioni di 

formazione di 90 

minuti per 

trasferire

l'innovazione

WORKSHOP

Incontri online di 

3 ore per 

entrare nel

dettaglio di 

specifici progetti

e ricerche

MASTER

Un master 

dedicato

all'innovazione

nel settore

agroalimentare

CORSI E FOCUS

Formazione

asincrona

fruibile sulla

nostra 

piattaforma di e-

learning

2022 -2023
2022

Academy
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Open Innovation

M e t t i a m o a  d i s p o s i z i o n e i l  

n o s t r o  k n o w - h o w ,  i l  n o s t r o  

n e t w o r k  e  l a  n o s t r a  c o m m u n i t y  

p e r  f a c i l i t a r e l ' i n n o v a z i o n e

a l l ' i n t e r n o d e l l e

o r g a n i z z a z i o n i .

COSA OFFRIAMO AI NOSTRI CLIENTI
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Cosa facciamo

ANALYSIS E 

REPORTING

Elaborazione di 

dati e sintesi

delle ricerche per 

lo sviluppo di 

report a 

supporto delle

decisioni

SCOUTING

La prima fase di 

qualsiasi processo

è ricercare: 

screening della

letteratura per 

l'identificazione di 

nuove tecnologie e 

soluzioni

NETWORKING

Ricerca e 

creazione di 

network per 

soddisfare le 

necessità dei

nostri clienti

GESTIONE 

PROGETTI E 

MEDIAZIONE

Individuazione di 

centri di ricerca,   

laboratori e startup 

per sviluppare

soluzioni innovative

INDAGINI

Studio, creazione e 

somministrazione

di sondaggi e 

interviste a 

specifici target di 

aziende e 

istituzioni



Quali sono gli sbocchi lavorativi del tuo 
percorso di laurea?



Quale percorso professionale vorresti 
intraprendere?



Per coloro che non hanno risposto 
"imprenditore", per quale motivo?



Per i temerari che hanno risposto 
"imprenditore", per quale motivo?

ⓘ Start presenting to display the poll results on this slide.
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È imprenditore chi esercita professionalmente una attività economica organizzata al 

fine della produzione o dello scambio di beni e di servizi.

Cosa significa?

Imprenditore
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• l’impresa è l’attività svolta dall’imprenditore

• l’azienda è lo strumento necessario per svolgere tale attività

• la ditta è la denominazione commerciale dell’imprenditore

Non sono sinonimi

Impresa, azienda e ditta



Quali sono i requisiti necessari per fare 
impresa?
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Requisiti necessari per essere 
imprenditore

L’esercizio di 
un’attività 

economica al 
fine della 

produzione o 
dello scambio di 

beni e servizi

L’esercizio di 
un’attività 
economica 
che deve 

essere 
organizzata

L’esercizio di 
un’attività 
economica 
che deve 

essere svolta 
in modo 

professionale



L’esercizio di un’attività economica al fine 
della produzione o dello scambio di beni e 
servizi. Cosa significa?



24

L’esercizio di un’attività economica al fine della produzione o 
dello scambio di beni e servizi

• L’attività economica è un’attività diretta alla creazione di nuova ricchezza attraverso la 

produzione di nuovi beni/servizi e incrementando il valore di quelli già esistenti.

PRODUZIONE 
COMMERCIALIZZAZIONE

BENI 
SERVIZI



Fai qualche esempio di startup 
dell'agroalimentare che si occupa di 
produrre o commercializzare beni e servizi?
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Una rappresentazione dell’ecosistema Agrifoodtech
italiano



L’esercizio di un’attività economica deve 
essere organizzata. Cosa si intende?
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L’esercizio di un’attività economica che deve essere 
organizzata

L’azienda intesa come organizzazione è inquadrabile come un insieme coordinato di 

processi e sistemi, costituiti da una parte sociale (risorse umane) e una parte tecnica 

(risorse a supporto). 

RISORSE 
UMANE

RISORSE A 
SUPPORTO
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L’esercizio di un’attività economica che deve essere 
organizzata

La 
specializzazione 
permettere di 
raggiungere 

una maggiore 
efficienza 

E’ necessario 
coordinare le 

varie 
specializzazioni 

per essere 
efficaci

SPECIALIZZAZIONE COORDINAMENTO



L’esercizio di un’attività economica deve 
essere svolta in modo professionale. Cosa si 
intende?
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L’esercizio di un’attività economica che deve essere svolta in 
modo professionale

• La professione è l’esercizio abituale e prevalente di un’attività.

• Per professionalità si intende la sistematicità, la non occasionalità dell’attività esercitata.

• Non è necessario che l’attività sia svolta in maniera continuativa senza interruzioni.



Conosci qualche esempio di realtà alimentare 
che non lavora ininterrottamente?
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L’esercizio di un’attività economica che deve essere svolta in 
modo professionale

• Il requisito della professionalità implica lo scopo di lucro, ovvero la volontà di generare 

ricavi superiori ai costi e conseguire quindi un utile.

• Nel caso di imprese pubbliche e cooperative non è previsto lo scopo di lucro in tal 

senso.
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Ricapitolando: Quando un’attività non è impresa

• Impresa con un fine non economico (circolo culturale)

• Impresa non organizzata tramite un’azienda (fotografo ambulante poco attrezzato)

• Impresa esercitata non in forma professionale (ripetizioni private una tantum)
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E finita qui? Riprendiamo la definizione di Treccani

L’insieme dei requisiti necessari per svolgere la funzione dell’imprenditore, 

consistenti essenzialmente nella volontà e capacità di promuovere e 

organizzare un’impresa economica, insieme con la disponibilità ad 

affrontarne i rischi.



Quali sono i rischi che un imprenditore 
deve affrontare?
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Rischio d’impresa

• Il Rischio di impresa è un concetto legato alla gestione e conduzione di un’azienda, che 

concorrono a produrre risultati che positivi o negativi.

• Il Rischio di impresa è intrinsecamente legato all’idea stessa di impresa.
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Tipologie di rischi d’impresa

• Rischi strategici: legati alla strategia generale dell’impresa (mission e vision, modello 

di business, partnership…)

• Rischi finanziari: che incidono sulle finanze aziendali

• Rischi operativi: relativi all’operatività aziendale (processi produttivi, gestione 

personale…)
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Risk Management
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Ora mettiamoci nei panni di un’azienda alimentare

• Quali possono essere i rischi strategici?

• Quali possono essere i rischi finanziari?

• Quali possono essere i rischi operativi?

Individuate una 
specifica azienda 
alimentare e 
rispondete alle tre 
domande

Avete 10 minuti a 
disposizione




