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La globalizzazione, ovvero I'estensione relazionale dell'impresa all’'universo geografico,
ccooouﬁcoinsenwhw,cocﬁnﬁweunﬂmmmipiﬁﬂkvmdaﬂ'awioddmmﬂm
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mercato sempre pitt esteso ed aperto.

Va, tuttavia, rilevato come alle straordinatie opportuniti offerte da un’economia glo-
baliuntasiconmppmepctleimptae,olueaimggiodoncﬁoxgmimﬁvie ionali
Pintensificarsi dei rischi competitivi.
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za ed all’efficacia operativa nell'impiego delle risorse strategiche.
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dai motori della ricerca scientifica e tecnologica e dalle conseguenti applicazioni innovative
nelle strutture, nei processi e nei prodotti industriali

L'impresa contemporanea diviene, quindi, sempre pit protagonista delle sfide con-
giunte dellinnovazione ¢ della globalizzazione, appmundocrivehndohsmcongcnialiti
dcamtiammm,codcmnegiiﬁsconmmpenhﬁmomenﬁepoaﬁddhsmpiﬁmmoa
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Altempostesso,anchcscﬂfoudodiumcridﬁmnzhﬂagiobaﬁuampoucbbenon
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una diffusa, in ogni campo, tensione di carica innovativa().
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L’unpmaindmtdalenonncécscnm:mzi,alconmdo,insiffamvcnmmhmaﬁ
ruolo di protagonista, aprendosi alla globalizzazione, accettando nuove stimolanti sfide
competitive, fivitalizzando l'interazione tra strategia ¢ strutmura.

Per inciso, oltre ai caratteri dettati dall’innovazione tecnologicaddlcsuumne,ddpm~
cessi industriali e delle conseguenti produzioni, vanno affermandosi sempre pil incisiva-
menteimtﬁdimacmcemcomponmtediimmmﬂaliﬂdinlotcneifattoxiimpiegatie
negli stessi prodotti ottenuti.

Ma & ancora I"approcciarsi alla globalizzazione, a cui ormai sembra, ineluttabilmente,
destinarsi l'impresa (nell'attuale prospettiva storica), ad esercitare il peso, non solo cultura-
leoedcoindcﬁnitivn,perlcproiezioxﬁchcdg\mdmogliequi!ihripi\‘xavmud.ditela-
zioocedispazio,acuil’xnmmutesumosmdidovutendm.
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Eindubbiochcilcontincntemzdameﬁcam,gliUSAhparticohte,purmledifﬁcol-
tichenonsicdanoalpotctepoliﬁco,g'ipossiedononellominﬁmoDNAdem 0,
aﬂmnk,mcheideobgico—ndnbdcosﬁnﬂﬁvi—umpcupicmpmdisposiziomana
globdhuziom,spedemglimﬁdi&mdaadthcstcomeddhEutCmsc

Hbmdiquencchc,unwnpo.c,inpzm,ancotoggi..mmkmmmiomliorga-
niuuioniemﬁdivmdin,appdomhmﬁﬁhm&mpm&pumg&m;empnpiﬁ
5msadibui.gnzkamhedmsiddetmcomdodemonico,pathmmﬂemnﬂaﬂ,
conmodalitiscmptcpiﬂaccessibilialmtopubbﬁco.

haescemaglobalizuzione.wuoﬂpmﬁbsmmteanuopdogico,dimicco-
snmﬂfaﬂresmwscnsodeﬂapibhmwdiauacccmzbne(quasiwwmdiomologa-
zione) oltre che dal confronto competitivo tra prodotti similari provenienti da paesi anche
pit dispmﬁegeogmﬁamtemlmomd(').

Sipoucbbeossctmechc,ndpasnw,simgiivedﬁudwhmnomh,di
prodotti globalizzat nelPuso e nei costumi grazie alla eccezionale promozione di immagi-
neepubbliciuﬁadapamdcilomprodnttoti(cosicomepexq\adlibenmddiumfamou
bevanda analcolica ¢ di un altrettanto famoso panino imbottito).

Ufatto,dmhzionado,pﬁaumnﬁméchc,oggi.hglobdhnzionedgmtda,mnpmc
sob,hdifﬁsbmmivcwdcdidemmhndpmdotﬁcnondidtdcdéaumm

La globalizzazione dell'impresa appare, pertanto, sempre pil coinvolgente in ogni
processo organizzativo e funzionale, produttivo e commerciale, logistico ¢ distributivo,
fino a gungere ad assimilare uniformi comportamenti di governo ¢ controllo
dell'impresa stessa.

Sipotxebbeditechedéclusembuoggiinptogettodiamuzioneconispomaqmn-
togiisiévetiﬁcatomll’unbitoddhculmneddhpmfessioncdelhcontnbilidedeibi—

critici di successo orginali, quindi autenticamente "dthdeaxduhahvcdd.;bbdmmdomvﬂ
adapt to make the most of muﬂdohdmudm ingly means ing themsel-
ves o a flat worlds. Cfr. THOMAS L . The world is flat, Picador, New Yok, 2007, p- 243.
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lanci, rispetto ai quali ¢ stato attuato il recepimento di uniformi modelli di linguaggio e di
comunicazione.

In tono analogo, ma,forse.conmmpammand:ffucmmm, si potrebbe assimi-
hmaﬂaglohﬁmmneﬂleumedncompmuuenafomneculmnkmmge
tiale(’).
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is the rise of a modern mode of C&Gwnm-julm HwaNG, Globalizanon and organiza-

don, Oxford University Press, 2006, p. 17.




