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Guerra di propaganda



Quale propaganda?

- La Sacra congregazione "de propaganda fide" è il dicastero pontificio nel quale si
concentra la direzione e il governo generale dell'attività missionaria cattolica nel mondo

- risale a Gregorio XV, il quale con la bolla Inscrutabili divinae (22 giugno 1622) risuscitò la
congregazione "super negotiis Fidei et Religionis Catholicae", la cui istituzione era stata
decisa il 6 maggio 1599 da Clemente VIII

- la congregazione diede incremento a esplorazioni geografiche a scopo di penetrazione
missionaria e di studio scientifico, etnologico e linguistico, alla erezione di "studî" di
lingue orientali presso gli ordini religiosi e di istituzioni scolastiche d'ogni grado,
particolarmente nei villaggi e nelle regioni più inospitali, all'assistenza sanitaria
degl'indigeni e alla profilassi dei morbi endemici, alle costruzioni sacre e profane con
particolare adattamento all'arte locale. È pure da ricordare l'attività di Propaganda in
favore della liberazione degli schiavi cristiani, e le frequenti istruzioni ai missionari per la
salvezza dell'infanzia e della vecchiaia, e per la lotta contro la tratta delle donne e contro
la coltivazione e l'uso dell'oppio [www.treccani.it/enciclopedia/propaganda-
fide_(Enciclopedia-Italiana)/]

- Ogni istituzione o procedimento destinato a diffondere una dottrina o un sistema



Propaganda bellica

Creel committe (1917-1919):

- Creato con decreto di Woodrow Wilsoon

- Membri: Ministri guerra, esteri, marina

- Consulenti: Pubblicitari e giornalisti

- Walter Lippmann ed Edward Bernays

- Obiettivo: consenso partecipazione guerra USA



Lippman (NY, 1889 – 1974, giornalista e politologo): la produzione del consenso […] la sua tecnica […]si basa

ormai sull’analisi e non più sul saper fare intuitivo, oggi è molto migliorata (con la ricerca) psicologica e (i) mezzi

di comunicazione di massa

Bernays (Vienna, casa Freud 1891 – Cambrige 1995– relatore pubblico, curo immagine e artisti, presidente

Wilson, organizzo marce per i diritti delle donne al fumo – al soldo delle compagnie del tabacco -): un processo

inevitabile, data la struttura attuale della società. La P. interviene necessariamente in tutti i suoi aspetti

rilevanti, che si tratti di politica, di finanzia, di industria o agricoltura, delle attività assistenziali o

dell’educazione…l’alfabetizzazione di massa invece le ha consegnato una serie di idee stereotipate, sorta di

stampini con slogan pubblicitari, editoriali, informazioni più o meno scientifiche, futilità della stampa

scandalistica e luoghi comuni attinti dalla storia…Può sembrare eccessivo affermare che il grande pubblico

americano debba la maggior parte delle sue idee a una tecnica di vendita all’ingrosso, eppure il dispositivo che

consente la loro diffusione su grande scala si chiama propaganda, cioè, in senso ampio, ogni attività organizzata

per diffondere una credenza o una dottrina particolare



Prodotti del Creel Committe

- migliaia di comunicati stampa

- milioni di poster e manifesti

- Cinema (film antitedeschi)

- Four minute men (75 mila volontari, 750mila discorsi in 5.200 località)



Per la Croce Rossa Americana

Ivy Ledbettere Lee (Cedartown, 16 luglio 1877 – 9 novembre 1934,

giornalista e pubblicitario)

- Fondatore delle moderne RP

- Curava reputazione e relazioni Rockfeller dopo il massacro di Ludlow (1914)

- Promosse relazioni con l’Unione sovietica

- Durante la prima guerra mondiale lavorò come direttore della pubblicità e

poi come assistente del Presidente per la Croce Rossa Americana



Propaganda

Libro di Barneys del 28 che propone best practice (anche per il terzo settore):

- Manifestazioni pubbliche coinvolgendo endorser

- Comunicati stampa

- Riconoscimento di coloro che partecipano attivamente

- Concorsi e lotterie

- Concorsi artistici e lavori di artisti

- Conferenze

- Coomarketing con altri marchi



La nostra ipotesi

Le RP non nascono in America, ma vi sono esempi importanti anche in Italia, come quello della

Croce Rossa Italiana durante la prima guerra

Le nostre fonti:

- Quotidiani dell’Epoca (Corriere della Sera, Stampa)

- Domenica Illustratra, L’illustrazione Italiana, La Domenica del corriere

- Altri documenti dell’epoca

Incrocio fonti con il il web: www.europeana1914-1918.eu/it (1346 risultati per «croce rossa»);

www.14-18.it/home



Primo ufficio propaganda Croce Rossa

Nasce a Milano, 7 giugno 1915

Corriere 8 giugno 1915



Celebra chi contribuisce

1 giugno 1915

3 giugno 1915 16 giugno 1915

-

22 giugno 1916



Riconoscimento

23 giugno 1915

1 ottobre 1915



La partecipazione delle banche

25 giugno 1915



Concerti

29 giugno 1915



Gare di solidarietà

30 giugno 1915



Le cartoline

7 luglio 1915

7 agosto 1915

15 agosto 1915



Endorser

DI 22 agosto 1915 II 10 settembre 1916



II -

Prodotto: Cartoline

Endorser: Principe Umberto

Evento pubblico: vendita delle 
cartoline



II 3-10 dicembre 1916
Nella stessa uscita consegna 
medaglia Tittoni

Comarketing



II 11 luglio 1915





Relazioni industriali?

II 19 agosto 1917



Relazioni istituzionali

8 luglio 1915

23 febbraio 1916



L’House organ (esterno)

16 luglio 1915 13 agosto 1915 24 novembre 1915



Comunicati descrittivi 1

19 luglio 1915 - continua su una collonna e mezzo



Comunicati descrittivi 2

25 settembre 1915



Comunicati descrittivi 2

5 ottobre 1915



Richieste di mezzi

23 luglio 1915



Richieste per il fronte

30 luglio 1915



Richieste per ospedali territoriali e al fronte

31 luglio 1915

12 agosto 1915



Altre iniziative

5 agosto 1915



DI 20 giugno 1915



14 gennaio 1918

www.14-18.it



Artisti

17 agosto 1915

27 agosto



Uova di Pasqua e Alberi di Natale

23-24 aprile 1916

6 dicembre 1915



Risultati propaganda

Segue elenco nome e cognome e medaglie

18 agosto (al 5 settembre 7500) 1915



Il soldone 1

20 agosto 1915



Il soldone 2

26 agosto 1915

Seguono informazioni su come associarsi



Serate di intrattenimento

9 settembre 1915 7 dicembre 1915



Reclame

13 settembre 1915
26 marzo 1916 1 settembre 2016



Il XX Settembre

16 settembre 1915

MISSION

18 settembre 1915

19 settembre 1915
Resoconti il 21 settembre e Echi il 21 



Il Punto di ristoro

22 settembre 1915 11 ottobre 1915

PROPAG

-



II



Relazioni internazionali 1

29 settembre 191518 ottobre 1915



Relazioni internazionali 2

6 aprile 1915



Relazioni internazionali 3

29 agosto 1918



3-10 dicembre



I primi 6 mesi

21 novembre



Modalità iniziative

Pubblicazione della proposta (es. esercenti – 3 marzo 1916 - o albero di 
Natale) alla CRI da parte di una persona in vista che crea già notizia

Accoglimento da parte della CRI e diffusione della notizia con 
concomitante campagna comunicazione



CRI come Brand

22 dicembre

www.14-
18.it/foglio/RML0219029_01?search=bbabcc4015d49bcda94b7048c00e
a28b&searchPos=1



Lo store

6 giugno 1916

22 giugno 2016



DC
3-10 settembre 
1916



I gadget

28 luglio 1918
www.14-18.it



Cinema

23 gennaio 1916

25 giugno 1916



Dalla culla alla tomba

2 novembre 1916

18 marzo 2016



Propaganda di guerra 1

DI 31 gennaio 1915
DI 4 aprile 1915



Per la guerra

DI 6 giugno 1915





Propaganda di guerra 2

7 novembre 2016

DI





Resoconto finale

12 dicembre 1918



L’esempio di Milano fa scuola

www.14-18.it/foglio/RML0231264_01?bt=europeanaapi










