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Allegato n.4: Intervista agli stakeholder di Pedemontana Veneta e Colli 

 

INTERVISTA STAKEHOLDER PEDEMONTANA VENETA E COLLI 

1. Di cosa vi occupate?  

2. Quando siete entrati a far parte della OGD?  

 

FATTORI DISTINTIVI 

3. Quali sono secondo lei i fattori distintivi di Pedemontana Veneta e Colli? 

4. Quali sono le destinazioni turistiche concorrenti a Pedemontana Veneta e Colli?  

 

IDENTITÀ 

5. Se lei si trovasse in vacanza in Italia e le venisse chiesto dove abita/lavora, cos’è la 

prima cosa che risponderebbe? 

6. Se lei si trovasse in vacanza all’estero e le venisse chiesto dove abita/lavora, qual è la 

prima cosa che risponderebbe? 

7. Pedemontana Veneta e Colli viene definita dall’omonima OGD una destinazione nuova 

e per questo motivo esclusiva, oltre che accogliente e sostenibile. Lei si riconosce? Se 

no, perché? 

8. Quali sono i valori che state cercando di trasmettere attraverso la vostra attività?  

 

INTEGRAZIONE 

9. Qual è il grado di integrazione tra le varie imprese, associazioni e località nella 

creazione e promozione dell’offerta turistica?  

10. C’è una visione unitaria nella creazione dell’offerta turistica? 

 

IMMAGINARIO 

11. In base alla sua esperienza, cosa associa la gente a Pedemontana Veneta e Colli? 

12. Cosa vorrebbe che la gente associasse alla destinazione? 

13. Se chiude gli occhi e pensa a Pedemontana Veneta e Colli che immagine le viene in 

mente?  



144 
 

COMUNICAZIONE 

Logo: 

14. Secondo lei il logo ed il suo pay-off (“Itinerario di sorprese”) sono capaci di 

rappresentare il territorio? 

15. Ritiene che sia importante usare il logo negli strumenti promozionali? Lei lo usa? 

16. Ci sono altri loghi che lei ritiene rappresentativi e/o più evocativi? 

17. Secondo lei, la divisione del territorio in tre marchi d’area (Colli Berici, Terre del Soave, 

Pedemontana Veneta) è un limite o un’opportunità per uno sviluppo più accurato ed 

accorto? 

18. La creazione di marchi territoriali (Terre del Guà, Lessinia, Pedemontana Vicentina, Val 

Posina, Alte Valli Vicentine…), sebbene sotto l’egida del marchio d’area 

corrispondente, può eccedere nella frammentazione e, di conseguenza, creare 

confusione con il marchio d’area principale?  

Azioni di comunicazione: 

19. In relazione alla sua attività si sente soddisfatto dalla promozione e comunicazione 

fatta dalla OGD? 

20. Voi come vi comunicate? Attuate politiche diverse in relazione ai diversi mercati? 

21. Qual è il vostro brand di riferimento? 

 

SUPERSTRADA PEDEMONTANA VENETA 

22. Considerate la Superstrada Pedemontana Veneta e Colli un potenziale valore aggiunto 

alla destinazione?  

23. Quale influenza può avere sulla destinazione e sulla rete di stakeholder?  

 

QUIZ  

Quale secondo Lei tra questi due schemi rappresenta meglio il sistema di relazioni tra le 

marche che comunemente appaiono nella promozione di Pedemontana Veneta e Colli (Italia, 

Regione Veneto, Pedemontana Veneta e Colli, Pedemontana Vicentina, Colli Berici, Terre del 

Soave, Pedemontana Veneta..)? Può gentilmente inserire nei campi i nomi delle marche che 

ritiene più adatti? 
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Allegato n.5: Questionario stakeholder 
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